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Todos fuimos “emergentes” en algún momento de la historia … 

Crecimiento anual del PIB: 
 
- Año 1963: 9,6% 

 
- Año 1973: 7,8% 

 
- Año 1998: 4,3% 

 
 

Crecimiento anual del PIB: 
 
- Año 1978: 11,7% 

 
- Año 2001: 8,3% 

 
- Año 2015: 6,9% 
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El PIB por persona en China se ha multiplicado por 10 en tres décadas y algunas regiones 
de la costa china ya tiene un nivel similar al de algunos países europeos.  
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Shanghai: 14.000 
Beijing: 15.000 
Jiangsu: 12.000 
Guangdong: 9.500 
 
China: 7.000 
 
Hungría: 13.000 
Polonia: 11.000 
Bulgaria: 9.000 
Rumanía: 8.500 
 
España: 30.000 
 

PIB por persona y año en US$ 
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La gran clase media… y los “ricos” 
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¿BRICS … o bien USA + China + el resto? 

PIB en 2014 en billones US$ 
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Crecimiento anual del PIB (%) 

-4

-2

0

2

4

6

8

10

12

14

16
2

0
0

0

2
0

0
1

2
0

0
2

2
0

0
3

2
0

0
4

2
0

0
5

2
0

0
6

2
0

0
7

2
0

0
8

2
0

0
9

2
0

1
0

2
0

1
1

2
0

1
2

2
0

1
3

2
0

1
4

China Mundo

India Brasil

A pesar de la 
“ralentización”, el 
crecimiento del PIB 
chino sigue estando 
muy por encima del de 
cualquier gran 
economía emergente 
en la actualidad.  
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¿Seguirá siendo China la Fábrica del Mundo? 

Aumento del salario medio chino frente al crecimiento anual del PIB  
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Peso de China en la exportación mundial de ciertos artículos (%, años 2000, 2010) 

Pero China sigue concentrando una masa crítica de proveedores clave  
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Crecimiento anual en las ventas minoristas en China 
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Cambio de modelo: China como gran mercado interno y exportador de capital 
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El Auge de las Multinacionales chinas 

100 empresas chinas en 2015 



16 

Número de empresas incluidas en el Ranking Fortune 500 Global de 2015 
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Inversión directa china en el Exterior (millones US$) 
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Inversión de China y Hong Kong en España (miles €) 
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+ 

+ 

+ 

Algunas inversiones chinas en España: La punta del Iceberg 

+ 
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La Nueva China… 

• Más cara como centro productivo global. 
 
 

• Sede de proveedores y clientes clave. 
 
 

• Proveedora de capital.  
 
 

• Fundamental como mercado de consumo en muchos sectores.  
 

 
• Interesada en importar conocimiento y talento para mejorar valor añadido.  

 
 

• Más respetuosa con la propiedad industrial/intelectual y preocupada por el medio ambiente.  
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Nueva China, Nuevos Negocios 

 Implantación en China sólo para atender gran mercado interior y 
como plataforma de acceso a otros mercados de Asia (acuerdos 
comerciales). 
 

 Venta de productos de consumo europeos en China a través de 
plataformas de comercio electrónico (400.000 millones € en 
ventas en 2015). 
 

 Licencia de tecnología, patentes y diseños europeos a China.  
 

 Asistencia técnica y asesoramiento en procesos industriales 
(Industria 4.0, robotización, etc.). 
 

 Atracción de capital chino (inmuebles, industrias, etc.). 
 

 En lugar de “empujar” desde España, son ahora los chinos 
quienes “tiran” desde allí  Empresas y ciudades necesitan 
diversificar sus negocios y ampliar su valor añadido.  
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Las Ciudades lideran la Transformación de sus Economías y de China  

 China tiene 6 ciudades con 10 millones de 
habitantes o más, 10 ciudades entre 5-10 
millones y mas de 100 ciudades con 1 millón.  

 
 
 La competencia entre ciudades es muy dura, 

tratando todas ellas de atraer actividades de 
mayor valor añadido.  
 
 

 Emergia Partners aprovecha esta circunstancia 
para instalar empresas y emprendedores 
españoles en las ciudades con mejores 
facilidades y ventajas.  
 
 

 También se desarrollan proyectos de 
transferencia de tecnología y “know how”. 
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 La ciudad es un estamento del gobierno chino, circunstancia importante en el marco político del país 
pero mucho más ágil y flexible que la administración central o regional.  

 Las ciudades chinas gozan de una buena salud financiera gracias al sistema fiscal.  

 Las ciudades compiten en facilidades y ayudas a inversores y emprendedores, tanto en aspectos 
tangibles (exención de impuestos, alquileres bonificados, financiación, etc.) como intangibles (agilidad 
administrativa, selección de socios, etc.). 

 Como garantes de la legalidad, las ciudades promueven el respeto a la propiedad industrial e intelectual, 
así como la selección de los socios locales más sólidos y fiables.  

Ventajas de colaborar con Ciudades para acceder al Mercado chino 
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Ciudades con las que hemos trabajado 

Changzhou: 
Automoción, Maquinaria, Bienes 
equipo, Equipamiento médico. 

Jieyang: 
Metalurgia, siderurgia, plástico,  
tratamiento superficies. 

Panyu (Guangzhou): 
TIC, telecomunicaciones, Internet, 
biomedicina.  

Wuhan: 
Farmacia, Biotecnología, 
Automoción, Diseño, 
Arquitectura. 
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Oficina en Barcelona: 
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Oficina en Shanghai: 
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